Tjekliste til din nye hjemmeside

Trin 1: Beslut dig for, hvad folk skal ggre pa din side

- Sparg dig selv:

- Hvad er det vigtigste, jeg gerne vil have mine besggende til at gare?
- Skal de kontakte dig, booke tid, tiimelde sig nyhedsbrev, kgbe noget - eller downloade noget
gratis?

- Veelg 1-2 primaere handlinger - og sgrg for at de bliver tydelige pa hele siden.

Mine primeere handlinger pa hjemmesiden:

Trin 2: Skriv din elevatortale

- Seet ord pa, hvad du tilbyder, hvem du hjeelper - og hvad dine kunder opnar.

- Skabelon:

- "Jeg hjeelper [malgruppe] med [ydelse], sa de kan [resultat]."

- Eksempler:

- Jeg hjeelper soloselvstaendige med at lzere Al, sa de kan markedsfare sig nemt og sikkert.
- Jeg hjeelper mennesker med angst med at finde ro gennem terapi, sa de far en hverdag med mere

overskud.

- Din elevatortale er grundlaget for hele hjemmesiden.

- Du kan sikkert godt formulere den lidt mere elegant! Men den skal sta gverst pa forsiden.

Mit elevatortale:

Trin 3: Seet dig i kundens sted

- Teenk over:




Tjekliste til din nye hjemmeside

- Hvilken situation er de i, nar de sgger dig?
- Hvilke problemer, frustrationer eller spargsmal har de?
- Hvad haber de, du kan hjaelpe med?

- Brug det som udgangspunkt for teksten pa forsiden - tal direkte ind i deres livssituation.

Mine kunders situation og behov:

Trin 4: Beskriv, hvad kunden drgammer om

- Hvad vil dine kunder gerne have mere af?
- Hvad vil de gerne slippe for?
- Hvordan ser livet ud, nar du har hjulpet dem?

- Brug bade fakta og fglelser. Du ma gerne male billeder med ord.

Mine kunders drgmme og mal:

Trin 5: Skriv dine steerkeste salgsargumenter

- Hvad ggr dig anderledes end andre?
- Har du en seerlig tilgang, metode eller personlighed, der gar en forskel?
- Ggr du det lettere, tryggere eller hurtigere for kunden?

- Lav en punktopstilling med 3-5 gode grunde til at veelge dig.

Mine steerkeste salgsargumenter:

Trin 6: Understgt din troveerdighed

- Find frem: til:

- Kundeudtalelser (citater eller sma historier)

- Far/efter-eksempler
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- Uddannelser, certificeringer, erfaring eller cases
- Dokumenterede resultater - hvis du har

- Veelg det, der bedst viser, at du kan skabe resultater - og gar det synligt.

Det, der understgtter min troveerdighed:

Trin 7: Vis, hvem du er

- Forteel kort, hvem du er, og hvorfor det er vigtigt for dig at hjeelpe folk netop med det
- Brug et billede af dig selv
- Fortael om processsen: Hvordan foregar samarbejdet?

- Tillid starter med, at man kan maerke personen bag ydelserne.

Det skal jeg vise om mig selv:

Trin 8: Lav én tydelig opfordring til handling (CTA)

- Skriv en saetning, der guider din laeser videre.

- Eksempler:

- Book en gratis samtale
- Tilmeld dig mit nyhedsbrev og fa min guide
- Se, hvad andre siger om mit forlgb

- Kontakt mig og har, hvordan jeg kan hjeelpe dig

- Brug samme CTA flere steder - sa det er let at tage neeste skridt.

Mit vigtigste CTA:




